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Introducao

A vestimenta estd presente na sociedade desde os
primérdios da civilizagdo humana, tendo sido util para
auxiliar em diversas questdes que assolaram a sobrevivéncia
e convivéncia dos seres humanos, como pudor, protegdo e
adorno (BERLIM, 2020).

O surgimento do conceito do prét-a-porter, que provém
do conceito norte americano “ready to wear”, em portugués
“pronto para vestir”, trouxe mais espaco para a
industrializacdo e comercializagdo de pecas em larga escala.
Ademais, o advento do sistema capitalista e a necessidade de
vender mais em menos tempo, impulsionam a criagdo do
modelo de produgdo fast-fashion que consiste basicamente
em um novo padrdo de consumo, sustentado por baixo custo
na produgdo, rapido fluxo de distribuicdo dos produtos e
pregos atrativos para populacdo (CARVALHO et al, 2022).

No entanto, o consumo rapido ¢ exacerbado sustentado
por este modelo de produgdo, cria constantes mudangas nas
tendéncias de moda, e dessa forma, aumenta a demanda de
producdo e vendas no mundo todo, contribuindo para a
posicao da industria da moda como segunda mais poluente
do mundo segundo o site Agéncia Brasil.

Metodologia

Para modelagem de negocios adotou-se a metodologia
Business Model Canvas, fundamentada pelo tedrico de
negocios Alexander Osterwalder e o cientista da
computagdo Yves Pigneur, que consiste em um quadro
estruturado com nove aspectos logicos para o
desenvolvimento de um negdcio.
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Figura 1. Business Model Canvas

Tipo de Pesquisa: Pesquisa Aplicada

Ademais, para que fosse possivel delimitar a categoria
de clientes atendidos pela marca foi desenvolvido um
Value Proposition Canvas, ferramenta que ajuda a criar o
produto ou servigo de acordo com o que o cliente precisa e
valoriza.

Para realizar a prototipagem da aplicagdo (design de
telas e levantamento de requisitos), foi escolhido como
ferramenta para ser utilizado na prototipagem a plataforma
de design Figma.

Resultados e Analise

Dos propositos atingidos até o momento destaca-se a
modelagem de negoécio. Foi realizado um questionario para
que fosse determinada a capacidade das costureiras da
regido. Além disso, a proposta de valor final ¢ que
Alamanda proporcione uma experiéncia com zero impacto
ambiental e que ao mesmo tempo agregue valor ao
trabalho feminino, dessa forma, incentivando sua
independéncia financeira e criando um ciclo de consumo
consciente dentro do programado.

Figura 2. Business Model Canvas da Alamanda

O perfil do cliente foi delimitado por meio de um
questionario de perguntas que tinha foco no
comportamento de compra de roupas dos individuos. Esta
pesquisa evidenciou que aspectos como a utilidade e
durabilidade das roupas sdo muito importantes, enquanto a
conscientizacdo sobre questdes sociais e ambientais esta
crescendo, mas com niveis variados. Logo identificou-se
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que os clientes da marca seriam pessoas que valorizam mundo, aponta estudo. Agéncia Brasil, 2022. Disponivel em:
aspectos sociais e ecoldogicos nas marcas que consomem. https://agenciabrasil.ebc.com.br/radioagencia-nacional/econo
mia/audio/2022-10/indust
ria-da-moda-e-segunda-mais-poluidora-do-mundo-aponta-est
udo. Acesso em: 17 set. 2024.

ALAMANDA: AN E-COMMERCE
PROPOSAL FOR ECOLOGICAL
CLOTHING WITH A FOCUS ON SOCIAL
IMPACT FOR WOMEN

Abstract: Fashion is present in different areas of society, it
influences a powerful complex of textile, communication
and retail companies. However, fashion is also a protagonist
when it comes to pollution and waste generation. Therefore,
the ecological clothing market and the appreciation of
brands' social impacts have become increasingly
competitive. The central objective of this research is to
investigate the aspects valued in an ecological clothing
e-commerce business model. It is expected that the results
will allow the modeling of an innovative business with high
social impact, as well as the definition of requirements and
functionalities expected by potential customers.

Figura 3. Interface do e-commerce na plataforma Figma.

No que diz respeito ao protdtipo do site, a interface da
aplicagdo de vendas ja foi concluida, utilizando um design
simples e convencional. No entanto, o aplicativo destinado
as costureiras estd em processo ainda sem resultados,
entretanto, o questiondrio com as costureiras da regido
serviu para que fosse percebido que elas ndo possuem
facilidade para lidar com aparelhos eletronicos, logo, na
criagdo de design é necessario pensar em algo que ndo

dificulte a interagdo dessas mulheres com o software. ) ) .
Keywords: Fashion, sustainable fashion, e-commerce.

Consideracoes Finais

O objetivo desta pesquisa foi propor uma ideia de
negocio de roupas sustentaveis produzidas por costureiras
independentes, com o propdsito de promover a
sustentabilidade e reduzir os impactos na industria da moda e
dar oportunidade de trabalho e aumento de renda para as
mulheres costureiras. Com base nas pesquisas feitas,
conclui-se que € veridica a possibilidade da criagdo desta
marca em Jardim, pois as costureiras da regido possuem
habilidade suficiente para trabalhar com a marca.
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