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Introducao

A criagdo de conteudo em plataformas digitais ganhou muita
expressividade em razao das limitacdes fisicas impostas pelo
periodo pandémico. A sociedade precisou se adaptar a uma
nova realidade que exigiu muita criatividade e o
desenvolvimento de habilidades para atender a nova
demanda digital (CASTELLS, 2006; LANKSHEAR,
KNOBEL, 2007). O English Club, por sua vez, reconheceu
a necessidade de promover um espaco de interacdo digital
para manter suas atividades de conversacdo. Apds inumeras
reunides com a equipe de trabalho (staff), nasceu o Let’s
Bora em janeiro de 2021, com o intuito de oferecer a sua
comunidade encontros de conversacdo online para dar
continuidade ao projeto. Paralelamente, a equipe de trabalho
iniciou um processo de criagdo de conteudo digital para
divulgar os encontros de conversacdo. Como consequéncia,
observou-se a necessidade de aproveitar os contetdos
levantados ao longo desses encontros para desenvolver
conteudos digitais nas plataformas Instagram e Telegram.
Este trabalho, portanto, busca registrar o processo de criacdo
de conteudo realizado exclusivamente pelos estudantes
voluntarios da equipe de trabalho do English Club a partir
dos desdobramentos das conversacdes geradas nos encontros
Let’s Bora. Desse modo, nosso foco sera analisar o
desenvolvimento do processo de criacao de contetido digital
a partir dos encontros de conversagao.

Metodologia

Os encontros de conversacdo Let’s Bora aconteciam
semanalmente com a presenca dos estudantes voluntarios da
equipe de trabalho (staff) e da comunidade interna do
campus Campo Grande do Instituto Federal de Mato Grosso
do Sul, em sua maioria, estudantes do ensino médio
integrado ao técnico. O planejamento ocorria durante as
reunides de equipe, respeitando um cronograma previamente
estabelecido no qual cada integrante se responsabilizava por
uma atribuicdo de modo que cada um tivesse a oportunidade
de desenvolvé-la em momentos diferentes. As atribuicdes
incluiam: direcdo do encontro Let’s Bora, divulgacdo em
redes sociais, anotagdo de assuntos levantados durante as
conversacgdes, criagdo de conteudo a partir de tais anotagdes,
aplicacdo de questionario com feedback dos encontros.

Tipo de Pesquisa: Cientifica

Figura 1. Criacdo de conteudo nos Stories do Instagram a
partir da expressdo ‘Spill the Tea’, discutida no encontro
Let’s Bora de 12.05.2021.

SPILL THE TEA

When you say those words to someone, it

means you wanna know what's going on.
But not any kind of news, you want to

gossip!

Fonte: Proprio Autor (2021)

O processo de criagdo de conteudo digital para as redes
sociais (Instagram e Telegram) ocorria a partir das
discussdes levantadas nos encontros de conversacdo
anotadas por um dos integrantes da equipe de trabalho.
Posteriormente, nos encontros do staff, as ideias eram
discutidas e atribuidas ao integrante responsavel pela criagdo
digital escalado pelo cronograma semanal. A plataforma
utilizada para produ¢@o de contetido foi o Canva. A equipe
recebeu instrugdes quanto a utilizagdo da plataforma nos
quesitos identidade visual, linguagem e estratégias digitais.
Além disso, cada conteido passava pelo processo de
curadoria da equipe e da coordenacdo do projeto.

Resultados e Analise

Desde o inicio do periodo pandémico, este projeto buscou
desenvolver uma presenca ativa nas redes sociais e canais de
comunicagdo. Mais precisamente, no periodo entre janeiro e
julho de 2021, observou-se um amplo quantitativo de
producdo digital em nossas principais plataformas,
proporcionando ao publico interessado notdria contribuigdo
para o desenvolvimento das praticas em lingua inglesa.

Desde a criagao do perfil do English Club no Instagram (25
de marco de 2020) foram criados 78 formatos de contetidos
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fixos. Dentre eles, 7 reels, 10 videos e 61 posts de contetidos
variados, tais como: convites para os encontros de
conversagdao Let’s Bora, vocabulario, citagdes, dicas de
como estudar inglés, curiosidades de outros paises, datas
comemorativas e oportunidades de estudar fora. Além disso,
foram utilizadas ferramentas de interagdo das plataformas
(enquetes no Telegram e stories do Instagram) com o
objetivo de interagir com o publico.

Tabela 1. Analise de Producdo de Contetido Digital

INSTAGRAM TELEGRAM
Feed 78 | Enquetes 23
(Postagens fixas) (Perguntas)
Stories 382 | Enquetes 7-10 (Em
(24 horas) (Respostas) cada enquete)

Fonte: Proprio Autor (2021)

Os dados apresentam uma produgdo significativa na
plataforma Instagram, tanto no quantitativo das postagens
fixas (Feed) quanto das de duragdo mais curta (Stories).
Neste ultimo, um dos formatos utilizados foi a ferramenta de
interagdo Quiz, amplamente explorada como coadjuvante na
elaboragdo de conteudo. De maneira geral, esse formato teve
como objetivo proporcionar o progresso do conhecimento
em lingua inglesa dos participantes inseridos no Instagram,
além de reforgar o assunto explorado anteriormente entre os
participantes dos encontros de conversagdo Let’s Bora.

Como exemplo, os participantes da plataforma foram
questionados se sabiam uma forma de dizer ‘sensibilizar’
em inglés, com quatro opgdes disponiveis. Os resultados
demonstraram que houve 12 acertos (opgdo C), dentre 22
respondentes.

Figura 2. Abordagem do vocabulario “sensibilizar” em
inglés nos stories do Instagram, apds o encontro do Let’s
Bora de 05.06.2021.

Rise above

Raise where

Raise awareness

) Rise wireless

Fonte: Proprio Autor (2021)

Os dados serviram como incentivadores para a equipe na
producdo de conteudo digital como reflexo do trabalho
realizado ao longo dos encontros de conversagdo, de modo a
contribuir para o enriquecimento do conhecimento em
lingua inglesa dos participantes de forma multiplicadora.

Consideracoes Finais

Acreditamos que ¢ possivel democratizar o conhecimento da
lingua inglesa de forma pratica e acessivel por meio da
criagdo de contetido digital. Para isso, os encontros de
conversacdo ¢ as reunides da equipe foram imprescindiveis
para agregar saberes e multiplicar nosso potencial e pratica
no idioma. O processo de produgdo de conteudo demonstrou
a possibilidade de apoiar alunos que precisam perder o medo
de falar inglés e democratizar o acesso a lingua aos
participantes envolvidos tanto na produgdo quanto no
consumo de contetdo digital.
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DIGITAL CONTENT CREATION FROM
CONVERSATION MEETINGS - LET’S
BORA

Abstract: The content creation in digital media has grown
in size due to the physical limitations the pandemic has
brought us. The society had the need to get used to a new
reality that demanded plenty of creativity and the
development of abilities to help out the new digital demand.
The English Club, thus, recognized the need to promote a
digital interaction space to maintain its conversational
activities. After several meetings with the work team (staff),
Lets Bora was born (January, 2021) with the proposal to
offer its community online conversation meetings to
continue the project. In the meantime, the work team started
the process of digital content creation to promote the
conversation meetings. As a result, it was observed the need
to use the content created throughout the meetings to
develop digital content on Instagram and Telegram
platforms. Therefore, this work seeks to register the content
creation process made up exclusively by the volunteer
students of the English Club work team from the
conversations created throughout Let’s Bora meetings. Thus,
our focus will be to analyze the development of the digital
content creation process from the conversation meetings.

Keywords: English language, conversation, digital content
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